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Il crowdfunding in Italia




Il crowdfunding in Italia
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Le cause che hanno contribuito alla crescita sono legate sia alllaumento dei progetti che alllaumento
del numero di investitori e supporter che per la prima volta si avvicinano al crowdfunding.

Evidente il trend di crescita positivo anche nell'anno del Covid.

Una cultura specifica in fase di
sviluppo

Attori e utenti informati

Digital vetrina trasparenza Un mercato ampio e diversificato in
evoluzione
Il Regolamento Europeo
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La Comunicazione :
Le leve n!otivazionall ela
community



Se il Crowdfunding la Comunicazione &
@ Comunicazione I'Imprenditore / il progettista
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Leve motivazionali
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Prima della campagna

Dimensionamento Coinvolgimento

Che dimensione hanno
i vari target groups?

Quali sono i canali

disponibili/pit adatti?
ngle contributo rneoho Email LinkedIn Facebook
ci sl attende da ogni

target group?

Twitter Forum/gruppi
Events

Questa & la community che
sosterra il progetto

Prima durante e dopo la campagna
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Storytelling

Coerenza sostenibilita
e sintesi
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Il crowdfunding & un sistema WIN to WIN

Storytelling

una promessa che deve essere
mantenuta

Creazione di valore sociale condiviso

Perché hai
bisogno del loro
supporto?

Cosa offri in
cambio?
Call to action
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Massimo 3 minuti

Accattivante, chiaro,
interessante

Show your face!!

Video/Pitch
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1 benefici non economici del CF




Non pianificare nei
dettagli la campagna di
comunicazione

Non comunicare (lasciare
in sospeso le richieste)
team dedicato

Smettere di

comunicare dopo la
campagna

Troppe ricompense nel
reward

Un piano non chiaro nelle
modalita operative e di
sviluppo

Non segmentare
correttamente la

community
Non investire un budget

adeguato
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Essere impersonali —
non valorizzare il team

Non soddisfare un vero
bisogno del mercato




Crazie



